Einer der vielen ASGI Events.Hier in Interlaken.

PUBLIC GOLF

SO PROFITIEREN DIE CLUBS

Seit dieser Saisonsind ASGI und Migros GolfCard verpfiichtet, zusétz-
liches Geld fiir die Férderung desGolfsports in der Schweizzu zahlen.
Die ersteBilanz zeigt, wie die Clubsund Eventsuntersttitzt werden.

STEFAN WALDVOGEL

DiePublicGolfOrganisationen ASGI

und Migros GolfCard sind seitder Delegierten
versammlung vom Marz in einer eigenen
Mitgliederkategorie. Damit verpflichten sie sich
unter anderem zu einem Jahresbeitragvon
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50’000 Franken an den Verband, dazu kommen
der SwissGolfBeitrag von 70 Frankenpro
Mitglied und nochmals insgesamt90 Franken
pro Kopf fir die FérderungdesGolfsports

in der Schweiz.

DIESERNEU GEREGELTE
BETRAGWIRD
UNTERSCHIEDLICH
VERWENDET:

30 Franken fliessen als sogenannter
Sportbeitrag in dasgemeinsameProjekt
«Supporting Golf Together».

60 Franken, der sogenannteClubbeitrag,
werdenzur individuellen Férderung
der Clubs eingesetzt.

Bei denziemlich genau35'000 Golferinnen

und Golfern, die bei denbeiden Public
GolfOrganisationen per Ende2018registriert
waren, ergibt allein dieser Clubbeitrag die stolze
Summevon 2,16 Millionen Franken.

«DiesesGeld verteilen wir bewusstnicht nach
dem Giesskannenprinzip», sagtASGIPrasident
Franz Szolansky.«Ein Zurcher Privatclub hat
andere Bediirfnisse als eine kleine Anlage
ausserhalbder Agglomeration.» Sosei esfiir
ihn okay, dassschliesslich 34 von insgesamt
98 SchweizerGolfclubs eine direkte Untersttit
zung von der ASGI erhielten. Dassman
sogenannte Partnerclubs bevorzuge, seiauch
klar, figt er an. Die ASGI kauft in ersterLinie
Aktien, Anteilscheine oder Spielrechteder
Clubs und «vermietet» siean ihre Mitglieder.
Diese bezahlenden félligen Jahresbeitrag

und kdnnen auch als temporares Mitglied
desjeweiligen Clubs von den Vorteilen pro
fitieren. «Damit helfen wir den Clubs sehr
direkt, neueMitglieder zu gewinneny, ist
Szolanskytiberzeugt. «\Von 830 Golferinnen
und Golfem wissenwir, dasssieim 2018von
uns zu einem Schweizer Club wechselten, dazu
kommen nochmals gleich viele, welchedie
Fragenach dem Austritt nicht beantwortet
haben»,erlautert der Prasident der ASGI.

Mit 61 ehemaligen, «clubfreien» Spielem pro
fitierte der Golfclub Bubikon am meisten,
gefolgt von Aaretal mit 48 Golferinnen und
Golfemn. Jevier wechselten aber beispielsweise
auchzu den sehrtraditionellen Privatclubs von
Genfund Zurich Zumikon. Seitder Griindung
der ASGI vor 21 Jahrenseien mehr als 12°000
Leute zu Clubmitgliedern geworden. «Daszeigt,
dassdie ASGl ihre Rolle als Reservoir fiir neue
Clubmitglieder erfiilit», sagtSzolansky,der seit
Marz im Vorstand von SwissGolf mitarbeitet.

Weil die ASGI keine eigenenGolfplatze fiihrt,
organisiert sieihre Turniere und Kurse als
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DAS MACHT DIE ASGI

BEITRAGE AN DIE SWISSGOLF CLUBS 2019

CHF 150100
‘ ':HF 437°900
CHF 553610
CHF 108'000

Club Beteiligung Events

21 Clubs 43 Clubs

Junioren Promotion

48 Clubs 57 Clubs
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DAS MACHT DIE
MIGROS GOLFCARD

BEITRAGE AN DIE SWISSGOLF CLUBS 2019

CHF 187°000

CHF 330000

CHF 332'000

CHF 231’000
Junioren Turniere
34 Clubs 23 Clubs
Golf in Schulen Events
20 Clubs 16 Clubs

Der gut besuchteSwiss-Golf-Stand beim Omega European Masters in
Crans-Montana.
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Hans-Peter Schild, Leiter Migros GolfCard.
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«Gast»bei Schweizer Clubs. Soflossen allein

in dieser Saisonuber eine halbe Million Franken
Umsatzin die Clubs, gut 220°000 Franken
mehr alsursprunglich budgetiert. «Wir haben
weit mehr Eventsorganisiert als geplanty,
erlautert Szolanskydie grosseDifferenz. Neben
den bekannten grossenTumierserien wie Swiss
Golf Weekoder Parcours Gourmands orga
nisiert die Vereinigung der Clubfreien ebenfalls
diverse Kurse, Tumiere speziell fur Einsteiger,
etc.. «Allein in diesem Bereich gabesin der
abgelaufenen Saison46 Anlasse in 26 verschie
denen Clubs mit total 2600 Teilnehmerny,
illustriert Szolanskydie weniger bekannte Seite
der ASGI. Auch fir bestehendeGolferinnen
und Golfer organisiert die ASGlimmer wieder
neue Angebote, so beispielsweise dieses Jahr
flnf Turniere Uber zwolf Locher. In LesBois gab
esim Septemberzusatzlich zum Golfturnier
eine Radtour mit dem JuniorenEuropameister
im Mountainbike, Loris Rouiller. Unabhangig
von den eigenenEventsunterstlitzt die Verei
nigung zudem 48 Juniorensektionenin den
Clubs und hilft mit «Promotionen»ebenfalls
(siehe Grafik).

Die Migros GolfCard veranstaltet ebenfalls
diverse offene Turniere wie beispielsweise

die GolfCard Trophy oder die Migros

Golf Challenge, dieses Jahr auf insgesamt

23 verschiedenen Platzen mit dem grossen
GolfCardTrophyFinale aufdem Luzerner
Dietschiberg. Die Verantwortlichen legenaber
einen klaren Schwerpunkt auf die Junioren
respektive die Schulen. Vor genau 15 Jahren
startete siemit dem Programm «Let's Play
Golf», seither kamen mehr als 33'000 Schiilerin



nen und Schilerzum erstenMal mit dem
ThemaGolf in Berlihrung. Die Migros 1adt die
Kids aber nicht nur auf ihre Platze ein, sie geht
seit 2017auch mit eigenenLeuten selberin die
Schulen. FUr diesesspezielle Angebot sind
beispielsweise dieses Jahr 187°000 Franken
ausgegebenworden (siehe Grafik Seite 33). Laut
HansPeter Schild, Leiter der Migros GolfCard,

will man daserfolgreiche Team noch ausbauen.

«Wir arbeiten engmit den umliegenden Clubs
der besuchten Schulen zusammen, dort sollen
die interessierten Kids, inre Geschwister,
Freunde und Eltern nach dem ersten Versuch

mit <richtigem» Golf in Kontakt kommeny,
erlautert Schild. Wie dasProjekt Golf in der
Schule genaufunktioniert, sehenSieam
Beispiel in Brunnen auf Seite 36.

Zusétzlich rund 330’000 Franken l&sstsich die
Migros die Juniorenférderung kosten, dazu
gehort unter anderemdastraditionelle Migros
Junior Major. Insgesamt34 Clubs werden
aber beispielsweisefiir Projekte auch direkt
unterstltzt, seiesfir ein speziellesTrainings
camp oder andereAktivitdten, wie es
Schildformuliert.

GemeinsamerSpassstehtbei allen Aktivitdten und Eventsim Zentrum.

e s

PEOPLE& PLATZE

Anders alsdie ASGI «produziert» die Migros
auf ihren eigenen Platzen jedesJahrrund

1000 bis 1500 «Neugolfer», welche die Platz
reifeprifung bestehen.«Auf der anderen Seite
rechnenwir jedesJahrmit zirka 1000 bis

1500 Leuten, die bei uns austreten. Seies,um
in einem Club Mitglied zu werden, oder auch,
weil sie mit dem Golfsport wieder aufhéreny,
illustriert  Schild. 2018hatten sehrviele vom
speziellen Angebot im neuen Club von Saint
Apollinaire profitiert. Nun habenweitere Clubs
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wie etwaAsconaoder Erlen die Eintrittshirden
deutlich gesenkt. «Wir gehendavon aus,dass
dieser Trend anhalt und weitere Clubs zu
einem Modell mit Jahreskartenwechseln
werden», sagt Schild. Trotzdem sei auch dies
nicht flr alle Golferinnen und Golfer das
«richtige» Angebot. «UnsereMitglieder
kommen im Durchschnitt auf etwasechs
Rundenin der Schweiz,mehr als die Halfte
davon spielen sie laut Statistik in einem

Migros Golfpark», sagtSchild. Deshalb misse
man auch nicht mit einer «Schwemme»

von MigrosGolfCardSpielern rechnen.Bei
geschétztenrund 2 bis 2,5 Millionen gespielten
Runden auf allen 98 Anlagen von Swiss Golf
Clubs entfallen etwa 108’000 auf die unabhan

«SAL» GEGEN «PFEFFER»

SO FUNKTIONIERT GOLF IN DER SCHULE

In den vergangenendrei Jahren versuchten
rund 7200 Kinder in Primarschulen oder an
Eventsdie ersten Golfschwiinge mit einem
Kunststoffschlager. Stefan Figi beobachtete
dasEngagementder Migrosin der Turnhalle
von Brunnen und einen neuen Rekord.

«lch wett am liebschte schojetzt afange»,
sagtein kleiner Junge.Die ersten Kinder der
3. Primarklassevon Brunnen kommen in die
Halle und sehensich erwartungsvoll an, wasda
fur sieeingerichtet wurde. Man kénnte ihnen
den Parcoursproblemlos fiir eine Stunde tber
lassen, sie wirden sich wunderbar austoben.
Balle und Schlégergentigen.Doch so einfach
machen sich dasKarin und Manuela von der
Migros GolfCard nicht. Das Projekt «Golfin
der Schule»startete vor drei Jahrenmit einem
speziellenLernkonzept, um Kinder spielerisch
fir dieseSportart zu begeistern.

Sowie die Langlaufer und Orientierungslaufer
mit City Eventsihre Sportart den Zuschauern
vor Ort zeigen,mdchte die Migros den
Golfsport zu denKunden von morgen bringen.
Und dasbeginnt in der Schule.«Naturlich
mUssenwir daseine oder andere Vorurteil
ausraumen,oft jedoch finden wir eine Bezugs
person in den Schulen, die sehr sportbegeistert
ist oder selbst Golf spielt», sagtKarin Beeler,
die fur dasProjekt verantwortlich ist.

SCHNELLER ERFOLGMIT «SNAG»
Inzwischen sitzen alle zwanzigKinder im
«Clubhaus»vor den beiden Instruktorinnen.
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gigen MigrosSpieler. Beider ASGI rechnet
manim Schnitt mit fiinf Golfrunden pro
Mitglied, dasergibt gut 86°000 Greenfees.
Anders als die Migros registrierte die ASGl in
den vergangenendrei Jahrenjeweils mehr
Austritte als Neumitglieder. Man merke, dass
der Markt langsamgesattigt sei, erlautert
Prasident Szolansky. Dank den eigenen Pros
seidie Migros bei den Neugolfern klar im
Vorteil, figt er an.Man erwage,eine 100Pro
zentStelle zu schaffen,die sich im Aussen
dienst ausschliesslichum neue Mitglieder
bemuht. «Die Prossind fiir uns die wichtigsten
«Lieferanten, entsprechendwollen wir uns
kiinftig mehr um siekiimmern», erlautert
Szolansky.

Karin Beelererklart die Spielregelnfir die

Doppelstunde: SNAG heisst dasZauberwort,

«Starting New At Golf» — eine einfache

Lemmethode, die von Sportwissenschaftiemn

in Amerika entwickelt wurde und seitein paar

Jahrenauch in Europa Fussfasst. Ein Parcours

Uber vier Stationen mit UbergrossenSchlagem

ausFiberglas und einem Kopf ausKunststoff,

Zielscheibenund farbigen Tennisbéllen soll die
Schnuppergolferanimieren. Zur Einfiihrung

noch ein paar technische Tipps —nicht zu viele,

essoll ja Spassmachen. Beim Erraten des

Buchstabens,den die Arme und der Schlager

formen, gibt esbei den Schiilerinnen und

Schilern noch ein paar Anlaufschwierigkeiten. £
Wie soll man auch wissen, dassman zum
Golfspielen ein Y braucht! Mit diesemYpsilon
zeigt Karin BeelerdasPutten, Chippen und
Pitchen vor, dazukommt noch der vierte
Posten,wo Prazision und Gefuihl gefragt sind.
«Hier brauchtihr nicht Power,hier misstihr
nur soweit ausholen, wie die Farbe auf dem
Kreis, in demihr steht, vorgibt», erklart Beeler.
Sieheda — die Kinder haben sehr schnell erste
Erfolgserlebnisseund sind mit grosserFreude
am Werk. JederTreffer in die Mitte der
Zielscheibewird mit grossemApplaus
bejubelt.

Viel Spassund viel
Erfolg beim Projekt
«Goffin der Schule»,
hier in Brunnen.
Esist leicht zu sehen,mit welcher
Begeisterung die Kids ausBrunnen
putten, chippen und
pitchen. Die Stationen

sind selbsterklarend, die
Erfolgserlebnissemotivieren



zum Weitermachen. Zum Schlussspielen die
beiden Gruppen «Salz»und «Pfeffer» gegenein
ander auf die grossenZielscheiben. Jetzt wird
esrichtig laut in der Turnhalle, denn esgilt die
andere Gruppe zu schlagenund den Schul
rekord aller beteiligten Klassenzu brechen.
Zeitweise erreicht der Larmpegelfast Werte wie
beim beriihmten 16.Loch der Waste Manage
ment Openin Phoenix, wo in einer stadionahn
lichen Anlage rund 20’000 Zuschauerjeden
Schlagder PGAProfis bejubeln und bejohlen.

10BIS50 PROZENT MACHEN
WEITER

Zum Schlusstrifft sich die Klassewiederim
«Clubhaus»zur FeedbackRunde. Keine
kritischen Worte, weshalbauch— bei soviel
Spass.Ganzim Gegenteil. Karin Beeler hat

PEOPLE& PLATZE

Public Golf bietet die breite Palette: \lon der Junioren-Férderungbis zum kulinarischen Parcours Gourmand.

noch zwei Uberraschungenbereit: In den
Herbstferien sind alle, die Lust haben,zu

einem Schnupperkursim Golf Club Axenstein
oberhalb von Brunnen eingeladen.Zum
«richtigen» Golf durfen die Kids auchihre Eltern,
Geschwister, Verwandte und Bekannte mitneh
men. Fir einmal eine umgekehrte Welt — die
Kinder mochtenihre Eltern fiir dieseSportart
mit Schlagemund kleinen Ballen begeistern,und
nicht umgekehrt. Die Migros arbeitet seit
diesemJahrnicht nur mit den eigenenGolfparks
zusammen.Um den Kreis der moglichen
Schnuppertrainings auszuweiten,gehendie
Verantwortlichen vermehrt auf die anderenGolf
clubs zu. «Die Zusammenarbeit mit den Clubs
ist steigend. Der Rucklauf der Anmeldungen fiir
die kostenlosen Schnupperkurse betragt im
Schnitt rund 10Prozent»,sagtKarin Beeler,die
als Ausbildnerin, Coachund passionierte
Golferin die bestenVoraussetzungenfur ihren
JobalsSNAGInstruktorin mitbringt.

In Brunnen fiel ihre Begeisterunglibrigens auf
ausserstfruchtbaren Boden. Hier meldeten sich
gleich die Halfte (!) der Kids fiir den Schnupper
kurs im Axenstein an. «Dasist ein absoluter
Rekordy, freut sich Beelernach denzweieinhalb
Tagen, wo sie gleich elf Klassenin einer Doppel
lektion den Sport naherbringen konnte.
Grundsatzlich seiendie Kinder in den eher
landlichen Gebietendeutlich empfanglicher,
gleichzeitig habe das grosse Engagementvon zwei
Lehrpersonen geholfen, die selberim Golfclub
Axenstein aktiv sind, flihrt sie aus.«Fur unswar
dies ein enommes Erfolgserlebnis, und es
motiviert unszusatzlichfir die Zukunft», erganzt
Beeler. Ab Méarz geht dasProjekt ins vierte Jahr.
«Wir habenschonrecht viel Interessevon
Lehrem, wollen 2020 aber auch weitere Schul
klassenin der ganzen Schweizermreichen.»
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